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• Argentina  
• Chile
• France
• Georgia
• Germany
• Hungary
• Italy 
• Netherlands
• North Macedonia
• Portugal
• Slovenia
• Spain

WORKING GROUP 



PRINCIPALES OBSTÁCULOS PARA LA RECOPILACIÓN DE DATOS

Falta de recursos
Falta de motivación de 

las bodegas para 
proporcionar datos

Bodegas recopilan
datos de forma no 

homogénea.

La oferta altamente 
diversificada dificulta 

aún más la 
recopilación de datos.

Cuestión de 
«definición» 

Falta de cooperación y 
coordinación entre los

diferentes países e 
Instituciones

Falta de un enfoque
consistente y 

sistemático a nivel
nacional.



PRINCIPALES HALLAZGOS PRELIMINARES DE LA ENCUESTA

65 %  de los países no tienen
un plan de política nacional o 

una estrategia
específicamente dedicada a la 

red  turismo

75%  de los países no recopilan
sistemáticamente datos sobre

enoturismo

50%  de los países no cuentan
con programas nacionales

destinados a mejorar la 
recopilación de datos sobre el

enoturismo

Más del 50% de los
encuestados indicaron que no 
hay investigaciones o estudios
de turismo vitivinícola en los

últimos dos años

70 % de los países no cuentan
con indicadores para medir el

impacto del vino 

El 90 % de los encuestados dijo
que la información del lado de la 

oferta sobre enoturismo está
más disponible que los datos del 

lado de la demanda
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Visión a corto 
plazo

Crisis 
Institucional

Pandemia Overwhelmed

Burnout 
Complejidad 
del sistema 

turístico 

Cambios 
vertiginosos

Mundo VUCA

Métricas - Indicadores Claves de Rendimiento -

Homologados – tiempos de respuesta 



MIRADA INTROSPECTIVA

“ Un observatorio es un catalizador de la inteligencia colectiva

que abre la participación a un mayor número de agentes,

y que requiere de un ambiente propicio para dar valor agregado

a datos e información y conocimiento a fin de activar el potencial 
humano de las organizaciones.  Se trata de una estrategia 
colaborativa”

(Angulo, 2009, p. 12)
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