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HISTORICO TURISTAS DEL VINO ARGENTINA

1,7 millén

2002 2004 2006 2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020 2022 2024

Fuente: OE BDAy OETDV



HISTORICO BODEGAS TURISTICAS

50

0
2002 2004 2006 2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020 2022 2024

Fuente: OE BDAy OETDV



6TH UNWTO GLOBAL CONFERENCE ON WINE
TOURISM

EUROPE 19 SEP 22

6th UNWTO

Global Conference
on Wine Tourism

y Y Alba, Italy
19-21 September 2022

N B
A A

WORKING GROUP .

Y
A

* Argentina

* Chile b
MINISTERO Ilﬁlhl{‘ . B8 REGIONE @ LANGHE
. UNWTO A= A B [N, ”;41’4-’7 W W PIEMONTE w " Rotmo ¢

France EEEE
* Georgia
y Germany Survey Development )
R Hunga ry with the WG Second meeting
* Netherlands

. August & September 2022

* North Macedonia April 2022 May 2022 Septelg;eﬂﬂﬂ ’
* Portugal

* Slovenia

i ‘ : Questionnaire to main wine i O
* Spain First meeting WG tourism destination @ -

countries,



PRINCIPALES OBSTACULOS PARA LA RECOPILACION DE DATOS

Falta de motivacion de
Falta de recursos las bodegas para
proporcionar datos

La oferta altamente
diversificada dificulta Cuestion de
aun masla «definicion»
recopilacion de datos.

Falta de un enfoque
consistentey
sistematico a nivel
nacional.

Bodegas recopilan
datos de forma no
homogénea.

Falta de cooperacion y
coordinacion entre los
diferentes paises e
Instituciones



PRINCIPALES HALLAZGOS PRELIMINARES DE LA ENCUESTA

65 % de los paises no tienen
un plan de politica nacional o
una estrategia
especificamente dedicada a la
red turismo

Mas del 50% de los
encuestados indicaron que no
hay investigaciones o estudios

de turismo vitivinicola en los
ultimos dos afos

75% de los paises no recopilan
sistematicamente datos sobre
enoturismo

70 % de los paises no cuentan
con indicadores para medir el
impacto del vino

50% de los paises no cuentan
con programas nacionales
destinados a mejorar la
recopilacion de datos sobre el
enoturismo

El 90 % de los encuestados dijo
que la informacion del lado de Ia
oferta sobre enoturismo esta
mas disponible que los datos del
lado de la demanda




International Tourist Arrivals, YTD change (%), 2022 vs. 2019
MIRADA °

Eeginn YTD change (%) change, absolute (thousand) Data availability
I NTROSP ECTlVA Africa 40 % & -13.158 Jan - Jul 22
Maorth Africa -33 % ﬁb 5 Jan - Jul 22
Subsaharan Africa 46 % —8.5.2 Jan - Jul 22
Americas -35 % ﬂb -45.213 Jan - Jul 22
Morth America -35% b - Jan - Jul 22
Caribbean -18 % ﬂb 3 Jan - Jul 22
Central America 20% & -1i Jan - Jul 22
South America -54% -1 1- Jan - Jul 22
Asia and the Pacific -86 % ¥ -181.348 Jan - Jul 22
North-East Asia 93% & |1 - -2
South-East Asia -85 % -68 Jan - Jul 22
Oceania 75% -7. Jan - Jul 22
South Asia 56% b -100 Jan - Jul 22
Europe -26 % \b -106.149 Jan - Jul 22
Morthern Europe 27% & -’IE-i Jan - Jul 22
Western Europe 26% b - Jan - Jul 22
Central/Eastern Europe 45 % _ Jan - Jul 22
Southern/Medit. Europe 15 % b - Jan - Jul 22
Middle East 24% & -10.533 Jan - Jul 22
Middle Eas -24% b 10§ Jan - Ju 22
World 43 % b -356.400 Jan - Jul 22

Barometro 2022 OMT




20217 [ Jan-Jul 2022 (over 2019)

Source: World Tourism Organization (UNWTO) € « * Change over 2019 (provisional data) Ba rémetro 2022 OMT
Data as collected by UNWTO, September 2022, Published: 26/09/2023




Sep. 2022 survey

Barometro 2022 OMT

Already achievec ) 4 by 2025 or later

UNWTO conducted 2 global survey among its UNWTO Panel of Tourism Experts on the impact of COVID-19 on tourism and the expected time of recovery.
Data as collected by UNWTO, September 2022, Published: 26/09/2022




MIRADA INTROSPECTIVA

Vision a corto Crisis

. Pandemia Overwhelmed
plazo Institucional

Complejidad Cambios

Burnout del sistema . Mundo VUCA
_r vertiginosos
turistico

Métricas - Indicadores Claves de Rendimiento -

Homologados — tiempos de respuesta




MIRADA INTROSPECTIVA

“Un observatorio es un catalizador de la [[giizllel{glel[e Melo) Lo 1\'L]

que abre la participacion a un mayor numero de agentes,

y que requiere de un ambiente propicio para dar valor agregado
a datos e informacion y conocimiento a fin de activar el potencial
humano de las organizaciones. eRigolto Mol [sloRX1geI(=Le][0]
(Angulo, 2009, p. 12)
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Muchas Gracias
Lic. Rodrigo Lemos

turismo@coviar.com.ar
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